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Herzlich willkommen in der Ehrentag Brand Guideline!

Schon, dass Sie hier sind.

Mit dieser Guideline mdéchten wir lhnen einen klaren, inspirierenden und verstand-
lichen Uberblick tiber unser Corporate Design geben.

Unser Ziel ist es, das Erscheinungsbild des Ehrentags einheitlich, authentisch und
wiedererkennbar zu gestalten — Gber alle Medien und Beriihrungspunkte hinweg.

In den folgenden Kapiteln fihren wir Sie Schritt fir Schritt durch die wichtigsten
Gestaltungsprinzipien unseres Erscheinungsbildes — von Farben, Icons Uber Schrift
bis hin zum Logo-Einsatz. Dabei geht es nicht nur um Regeln, sondern um ein Gefiihl:

Wie der Ehrentag aussieht, sich anfiihlt und wie er wirkt.

Wir laden Sie ein, diese Richtlinien als kreatives Werkzeug zu nutzen. Denn je kon-

sistenter unser Auftritt ist, desto starker strahlen wir als Initiative.

Danke, dass Sie sich heute die Zeit nehmen, unsere Werte sichtbar zu machen.

Zusammen machen wir den Ehrentag zu etwas ganz Besonderem!
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Logo

— Primarlogo & Claim
— Sekundarlogo & Claim + Satz
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Primarlogo
& Claim

Das Priméarlogo vereint den Markennamen
mit dem Claim und bildet damit eine star-
ke, wiedererkennbare Wortmarke.

Das Primarlogo kommt immer dann zum
Einsatz, wenn erganzende Gestaltungsele-
mente vorhanden sind, und sorgt so fir ein
stimmiges Gesamtbild.

StandardmaRig wird das Primarlogo in der
Farbe ,Super Black® auf hellem ,Off White*
Untergrund verwendet — fiir maximale Wir-
kung und Klarheit.

Die Negativ-Version der Wortmarke in ,Off
White“ ist eine stilvolle Ausnahme und
wird ausschlieBlich auf farbigen Untergrin-
den eingesetzt, um optimale Lesbarkeit
und Markenprasenz zu garantieren. Diese
Version stellt jedoch einen Sonderfall dar.

Der Ehrentag Brand Guideline
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Ehrentag

Fir dich. Fur uns. Fir alle.

SUPER BLACK

RGB 0]0]0
CMYK 60|40 40| 100
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OFF WHITE

RGB 245243235
CMYK 55100

Primarlogo



Primarlogo
& Claim

Fur eine starke Markenprasenz braucht
das Primarlogo Raum zum Wirken.

Ein definierter Schutzraum umgibt das Pri-
marlogo — dieser bleibt frei von weiteren
Elementen. Der Abstand stellt sicher, dass
die Wortmarke ihre eigenstandige, solitare
Wirkung vollstandig entfalten kann.

Die GroRe des Schutzraums orientiert sich
am ,D* aus dem Logo als Mindestmal} in
Breite und Hoéhe. Idealerweise betragt der
horizontale Abstand zwei D-Breiten.

Wichtig ist noch einmal: Das Primarlogo
wird in der Regel auf dem Hintergrundton
,Off White“ eingesetzt — fiir ein ruhiges,
klares Erscheinungsbild und optimale Mar-
kenwahrnehmung. Der Einsatz der Nega-
tiv-Version des Logos bleibt ein Sonderfall.

Der Ehrentag Brand Guideline

Der
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Sekundarilogo,
Claim &
erklarender
Satz

Das Sekundarlogo erganzt das Primarlogo
um einen erklarenden Satz sowie das er

Hauptsymbol, das Smiley, des Ehrentages.
Es darf ausschlief3lich in gestalterisch redu- re n ag
zierten Umgebungen genutzt werden — also Fir dich. Fur uns. Fir alle.

idealerweise dort, wo keine weiteren grafi-
Der deutschlandweite Mitmachtag

zum Geburtstag des Grundgesetzes
am 23. Mai 2026

schen Elemente vorgesehen sind.
Auf allen mit dem Ehrentag-Design ver-

sehenen Medien — wie der Website, Wer-
bemitteln, OOH-Motiven, Broschiren und

vergleichbaren Formaten — ist ausschliel3-

lich das Primarlogo zu verwenden.

Wenn das Sekundarlogo auf farbigen
Hinterglinden platziert werden soll, muss es
in einem Kreis in ,Off White* verwendet
werden. Auch hier ist der Schutzraum zu
berlcksichtigen.
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Sekundarlogo

D
Ehrentag
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Der deutschlandweite Mitmachtag
zum Geburtstag des Grundgesetzes
am 23. Mai 2026
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Farben
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Farben

Die Farbpalette enthalt nur Primarfarben —
leuchtend, lebendig und warm. Sie wirken
zeitgemal und einladend, zugleich durch
prazise Nuancierung ungewohnlich und
charakterstark. Die Farben konnen vielfal-
tig miteinander kombiniert werden.

Bei der Kombination ist jedoch auch etwas
Fingerspitzengeflihl gefragt: Farben mit
ahnlicher Sanftheit wie Soft Lilac und Blush
sollten nicht direkt nebeneinander ver-
wendet werden, da sie sich zu wenig von-
einander abheben. Auch zwei dunkle Farb-
téne — etwa Rich Green und True Blue —
sollten nicht miteinander kombiniert wer-
den. Auch hier wiirde es an Kontrast fehlen.

Grundsatzlich gilt: Ein klarer Kontrast zwi-
schen den Farbtdnen ist entscheidend fur
ein ausgewogenes und weitestgehend bar-
rierefreies Erscheinungsbild. Super Black
ist ausschlieBlich fir Logo und Schrift vor-
gesehen — so bleibt die visuelle Hierarchie
eindeutig und die Marke pragnant.

Der Ehrentag Brand Guideline

GLOWING ORANGE

RGB 233|78|25
CMYK 0]78]92]0

RICH GREEN TRUE BLUE

RGB 0]110]52 RGB 0]90]170
CMYK 80|15 |86 | 35 CMYK 92630]0
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Farben
Definition

OFF WHITE

RGB 245243235
CMYK 5|5[10]0



Der Ehrentag Brand Guideline Farben
Anwendung

Farben
Anwendung DON'Ts DOs

Hohe Kontraste verwenden, also helle
und dunkle Farben miteinander kombi-
nieren

Farben mit geringem Kontrast, etwa
Blush und Soft Horizon, lassen sich farb-
lich nur schwer voneinander trennen —
besonders fir Menschen mit Farben-
blindheit kann dies problematisch sein
Tiefe Farben direkt nebeneinander anzu-
ordnen z. B. Rich Green und Glowing
Orange sorgt fiir einen disharmonischen
Eindruck
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ilcons

— Hauptsymbol Smiley
— Erganzende Icons
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Hauptsymbol
Smiley

Das Hauptsymbol ist ein stilisiertes, dyna-
misches Smiley, das sich formal aus der
Typografie des Ehrentags ableitet. Es steht
sinnbildlich fir Freude, Optimismus und
Zugewandtheit — ein Lachen als Ausdruck
von Offenheit, Dialog und Aufbruch.

Das Smiley Ubernimmt eine zentrale Rolle
in der visuellen Kommunikation und kommt
in samtlichen Werbemitteln konsistent zum
Einsatz. Um seine besondere Bedeutung
im Erscheinungsbild zu unterstreichen, ist
es stets auf einer definierten, diagonal ge-
streiften Hintergrundflache positioniert.

Der Ehrentag Brand Guideline
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Hauptsymbol
Smiley

Das Hauptsymbol steht in allen definierten
Cl-Farben zur Verfiigung.

Der Ehrentag Brand Guideline

” TRUE BLUE

SOFT LILAC

GLOWING ORANGE

' 4 4

SWEET AS CARAMEL

' 4 4

OFF WHITE

RICH GREEN

Hauptsymbol
Farbverwendung

' 4 4

SOFT HORIZON




Der Ehrentag Brand Guideline Hauptsymbol
Farbverwendung und Platzierung

Hauptsymbol
Smiley

Die diagonale Streifung im Hintergrund ist festes Element zur Verankerung des Hauptsymbols im Gestaltungssys-
tem. Sie markiert den besonderen Status des Smileys und schafft zugleich eine visuelle Bihne fir seinen Einsatz

in unterschiedlichen Medien und Formaten.
Die zulassigen Farbkombinationen des diagonal gestreiften Hintergrunds in Kombination mit dem Hauptsymbol
sind wie folgt festgelegt. Die Streifung steht sowohl im Hoch- als auch im Querformat zur Verfigung:

7y ' [ 4
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ya 1 { 4
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Der Ehrentag Brand Guideline Erganzende Icons

Erganzende

Icons :- + 0

Die Symbole des Ehrentags folgen einer S Umwelt Planung Aufwérts

klaren gestalterischen Linie: lhre abstra-

hierte Formensprache ist bewusst gewahlt,
um zentrale Werte und Themen des Anlas- * ‘ ‘ ' ‘
ses visuell plakativ und nahbar zu transpor- \‘

tieren. Sie sind integraler Bestandteil des Artenschutz Sicherheit / Vertrauen Kirchliches Wachstum Gesellschaftliches Entfaltung Gemeinschaft

Erscheinungsbilds und werden gezielt und

kontextsensibel in den jeweiligen Assets

eingesetzt. m “ v
Alle Symbole sind in den acht Primarfar- v

Methodik Institutionelles Gesellschaftliches Zugewandtheit Feierlichkeiten Versorgung Einrichtung

ben verfugbar und dadurch farblich flexi-

bel einsetzbar. Sie reprasentieren ein viel-

faltiges Spektrum an Themen. n P
Ziel ist es, durch die Kombination unter- ‘ M v
schiedlich gefarbter Symbole eine visu-

Engagement Freude Methodik Geben und Nehmen Artenschutz Artenschutz Gewasserschutz Aufbau

elle Erzahlung zu schaffen, die sowohl die

inhaltliche als auch die emotionale Ebe-
ne der Menschen anspricht. Die Symbole .
sollten nicht gedreht werden. Ausnahmen
bilden die langeren Symbole (mit einem

Rahmen versehen); sie dirfen in vertikalen
Strukturelles Humanitares Humanitéres Verbundenheit Verbundenheit Ergénzung

oder horizontalen Doppelflachen um 90°

gedreht platziert werden.




Der Ehrentag Brand Guideline Erganzende Icons
Farbverwendung & Platzierung

Erganzende
Ilcons

Die erganzenden Icons stehen fir Gbergeordnete Themenfelder und Werte. Sie sind in
allen Cl-Farben verfigbar und kdnnen farblich flexibel eingesetzt werden.

Bei der Anwendung ist Folgendes zu beachten:

Kontrast: Zwischen Icon und Hintergrundflache ist stets ein ausreichender Farb- und
Helligkeitskontrast sicherzustellen. Dies gewahrleistet sowohl die visuelle Klarheit im
Print als auch die digitale Barrierefreiheit gemal den gangigen Kontrastanforderungen.

Proportionen: Die Icons miissen in einem festen, proportionalen Verhaltnis zur jewei-
ligen Farbflache stehen. Verformungen, unproportionale Skalierungen oder das freie
Platzieren ohne Bezug zur Farbflache sind nicht zulassig.

Konsistenz: Alle Icons folgen einer formalen Systematik, die stilistisch an das Haupt-
symbol anknlpft. Sie sind als Teil des ganzheitlichen Erscheinungsbildes zu verstehen
und unterstitzen thematische Zuordnungen innerhalb der Gestaltung. Die Auswahl und
Kombination der Icons richtet sich nach dem jeweiligen Einsatzkontext. Die Nutzung
mehrerer Icons ist erwlnscht, sofern sie proportional harmonisch eingesetzt werden.




Der Ehrentag Brand Guideline Erganzende Icons
Farbverwendung & Platzierung

Erganzende
Ilcons

Doppelflache / vertikal

Einzelflache

Doppelflache / horizontal

Doppelflachen: Das Modulsystem umfasst neben Einzelflachen auch Doppelflachen.
Diese bieten Raum fir gréRere oder komplexere Icons sowie fur die Duplizierung ein-
zelner Icons. Auch hier steht die ausgewogene und effiziente Nutzung der verfiigbaren
Farbflache im Mittelpunkt.
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Designstruktur

Das visuelle Erscheinungsbild des Ehren-
tags basiert auf einem modularen Recht-
eckraster. Es ermdglicht ein konsistentes
Design bei hoher gestalterischer Flexibili-
tat. Die Anwendung erfordert nur grund-
legendes Verstandnis fur Proportionen und
Rasterlogik.

Struktur des Rasters

Das Layout besteht aus identischen Recht-
ecken identischer GroRe. Fur Icons auf
Farbflachen stehen Einzel- oder Doppel-
flachen zur Verfliigung, fiir langere Texte
kénnen mehr zusammenhangende Recht-
ecke verwendet werden, etwa Vierer- oder
Sechserflachen — je nach Textlange und
Rasteraufteilung.

Die Doppelflachen werden horizontal oder
vertikal orientiert angeordnet. Organisiert
sind die Rechtecke in horizontalen Zeilen
und vertikalen Spalten. Die Anzahl der
Rastereinheiten ist formatabhangig:

* Querformate: mehr Einheiten in der Breite
» Hochformate: mehr Einheiten in der Hohe

4 x 3 - Raster / z.B. Website

Der Ehrentag Brand Guideline Designstruktur
Gestaltungsraster

D
Ehrentag

Fur dich. Fir uns. Fir alle.

% Der Bundesprasident

nnnnnnnn

D
Ehrentag

Fur dich. Fiur uns. Fur alle.

% Der Bundesprasident

nnnnnn
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Der Ehrentag Brand Guideline Designstruktur
Farbflachen & Icons

Designstruktur

2 x 3 - Raster / z.B. Social-Posting

Je groRer das Format, desto granularer Der
kann das Raster aufgeteilt werden. Es muss E h re “tag

jedoch nicht granularer sein. Das héangt Fur dich. Fir uns. Fiir alle.
ganz davon ab, ob der Text das Hauptele-
ment des Mediums sein soll, oder ob er sich

' (4

der bunten Gestaltung unterordnen darf.
Bei kleineren Formaten sollte das Layout
mit weniger Flachen und Icons versehen

sein. Ein DIN A4-Querformat kann z. B. aus
8 x 4 Rasterfeldern bestehen, ein DIN A3-

Eine gemeinsame Initiative

Hochformat aus 5 x 10 Feldern. ’ des Bundesprasidenten und
‘ ‘ der Deutschen Stiftung fiir

Engagement und Ehrenamt.
www.ehrentag.de

Farbflachen & Icons

Die Rasterflachen werden gezielt mit
Farbflachen aus der definierten Farbwelt 4 x 2 - Raster / z.B. Social-Header
gefillt. Hierbei ist auf Farbkontrast zu

achten, siehe Kapitel Icons. Del‘ 7y U]
Ehrentag '\, J

Zur inhaltlichen Unterstiitzung werden

thematisch zugeordnete Icons addiert.
Sie werden in einzelne Rasterflachen in- 364 B hacrtaactan o
. . . . der Deutschen Stiftung fiir
tegriert. Auch hier ist auf ein gutes Kon- Engagement und Efrenamt.
www.ehrentag.de
trastmal3, aber auch gleichmafige Pro-

portionen zu achten.
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Der Ehrentag Brand Guideline Designstruktur
Weillraum & Logos

Designstruktur

2 x 4 - Raster / z.B. Newsletter

Der
Ehrentag

Fur dich. Flr uns. Fur alle.

m Der Bundesprasident

Deutsche Stiftung
fiir Engagement
und Ehrenamt

Weilraume & Logo-Platzierungen
,Off White“-Flachen sind ein zentrales Ele-

ment und sorgen fir visuelle Ruhe sowie
Fokus.

Das Ehrentag-Logo steht immer auf ,Off
White“-Hintergrund und erhalt ausreichend
Freiraum.

Die Position des Logos im Layout ist flexi-

bel (z. B. oben links, mittig, unten links), so-
lange es gut eingebettet und nicht gedrangt
wirkt.
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Typografie

Fir die Vermittlung von Botschaften em-
pfiehlt sich der Einsatz gangiger System-
schriften.

Die Schrift Arial eignet sich als sachliche
und gut lesbare Schrift. Sie steht jeder
Person auf dem Computer zur Verfugung.
Wir verwenden sie in drei verschiedenen
Schriftschnitten.

Fur Headlines wird die Arial Black be-
nutzt, wahrend Sublines und Zwischen-
Uberschriften in der Arial Bold gesetzt wer-
den. Fir FlieRtexte wird ausschlieRlich der
Schriftschnitt Regular benutzt. Die Hierar-
chie der Botschaften wird durch die kon-
sistente Nutzung dieser drei Schriftschnitte
gesichert.

Arial Black

Arial Bold

Arial Regular

Der Ehrentag Brand Guideline Typografie
Anwendung

Hier steht
eine Headline

Hier steht eine Subline

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem.

Nulla consequat massa quis enim.
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Die Kampagne
zum Ehrentag

Hier sehen Sie Beispiele flir die Kampagne
in unterschiedlichen Formaten. Natirlich geht
noch vieles mehr. Passen Sie die Gestaltung

gern fir lhre Zwecke an.

Ehegﬁug o
Der 23. Mai 2026
Ehrentag | . . .

Fur dich. Fur uns. Fur alle

1/ 4

"’/

1080x1920px / z.B. Website Header

Der
Ehrentag

Fiir dich. Fir uns. Fur alle.

X

¥

% Der Bundesprisident

‘_, Deutsche Stiftung
X g fir Engagement
und Ehrenamt

1600x900px / z.B. Website Slider

Der
Ehrentag

Fiir dich. Fur uns. Fiir alle.

Beitrage
@beispiel

D
Ehrentag

Fur dich. FUr uns. Fur alle.
Lo Ebvertsg =1cha gerarems
Intab o3

o

www.shrentag.de

. M per Bundesprisident
p Deutsche Stiftung.
- fir Engagement
¥ und Envenamt

OnQ 2 Vs A

@beispiel Der Ehrentag 2026 ist fiir alle da —
unabhangig von Alter, Wohnsitz, Herkunft oder
Aufenthaltsstatus. Mitmachen geht auf... mehr

1080x1350px / z.B. Social Posting A3/ z.B. Plakat

Hier steht eine

Uberschrift
Hier steht eine Unterzeile

Fior stehen Zedt und Ort
Lovem et o s e, CONEIERY SapSEng O, w9
st e LaEl o berrper ickan ul ke e dckore: fagra
aquyam orat, 209 G woApR, Lorom psum door 51 BmeL

orschoue sad peong i,
it l tore o deore Mg SRy eI, S der
ssuphn 1 0vesn s i s amel,

errarne ! Nachrrne, Orgawestior/Unksrenmen
~ornanez Nachnarme, Orgaresshorv inkemenmer
errmmed NGTETE, Organsaliond inkcipepensn
vamames Naciname, Organsalio/Unterenamen




Ehrentag\,
iIst, was
Sie =|/daraus
machen.

Diese Abbildung dient ausschlieflich als Abbinder im Manual. Der Einsatz von Icons ohne Farbflachen ist nur in Ausnahmefallen zulassig,
z. B. zur Unterstreichung universeller Botschaften oder, wie in diesem Fall, als Abbinder.



